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Constructionsidentitaires e¢ communications médiatisées en Martinique

Olivier Pulvar, Maitre de conférences
Laboratoire Communication et Politique, CNRS
Université Antilles-Guyane
In Paroles d’outre-mer. I dentités linguistiques, expressions littéraires, espaces médiatiques,
Bernard Idelson, Valérie Magdelaine-Andrianjafitrimo (s/d),
Paris, |’Harmattan, 2009, p. 215-222.

La Martinique congtitue I'un des trois départements francais d' outre-mer de la zone Caraibe-
Amérique. Cette société et marquée dans sa période contemporaine, par le dynamisme de ses
formes cultureles et par un essor notable des médias de masse. Les mutations rapides qui la
travaillent en profondeur sous I'effet des activités d'information et des phénoménes de
communication invitent au renouvellement de |'gpproche des cultures e des identités.
Comment envisager la place de la médidisation dans la discusson publique sur I'identité
martiniquaise?

On observe les représentations de I'identité dans I'espace public martiniquais a partir de la
sphere médiatique. On Sintérese ici aux moddités de circulation des messages rddifs aux
cultures quant & leur réle dans les processus de congtruction identitaire. Cette approche permet
dinterroger les relations qui exigent entre journdistes, personnd politique € opinion
publique ; dle ouvre la réflexion sur le sens que les acteurs donnent au message médiatisé «,
I’'usage qu'ils en font dans un espace socid donné.

Un contexte sociopolitique pesant

L’espace public martiniquais reste encore marqué actuellement, par le contexte sociopolitique
locd fortement politist des années 1960. Les discous politiques de I'époque s articulent
dabord sur la nature des relations a la Métropole et posent la question du changement de
datut pour le département doutre-mer. lls se sructurent auss autour de préoccupations
culturdlles et visent la conservation du patrimoine,

Dans un contexte contestataire, I'identité martiniquaise se fonde essentielement sur le rgpport
a I’Autre (métropolitain), suivant des critéres historiques et culturds. Les représentations qui
se développent a partir des années 1980 reprennent les figures antérieures de I'identité (la
plantation, la société d habitation, le negre marron) ; dles leur goutent les traits du phénotype
(nair) et de lalangue (créole).

Parmi les schemes issus de la période des luttes anti-colonidigtes, la recherche native est
certanement une vison qui Sructure les cadres mentaux voire ceux des discours et des
pratiques dans I'espace public martiniquais. Cette conception portée par un désir de produire
une penste depuis le lieu observé dynamise la réflexion sur la problémaique identitaire mais
contribue dans le méme temps, a brouiller la frontiere entre recherche scientifique
promotion de I'identité". Comment comprend-dle les transformations accéérées qui touchent
la Martinique ? Quelles interactions propose-t-dle avec les phénomenes qui font changer
Cette société ?

! Lambert-Félix Prudent (1989) a par exemple éclairé I’ enjeu des rapports entre les écrits savants des
créolistes natifs et la littérature militante des écrivains de la Créolité.



Le contexte sociopolitique conditionne les représentations de I'identité. 11 a une influence sur
la circulation des messages qui permettent aux représentations d’ étre diffusées.

Toutefois, le réle des communications médiatistes est a prendre en compte dans I'analyse de
I"identité dans I'espace public. Les médias interviennent en effet, dans I'espace au sein duque
sont debattues les questions d'intérét pour une collectivité. Les journadistes contribuent a ce
gue tout citoyen se forge une opinion et participent ala congtruction d’ une opinion publique,

La médiatisation croissante desidentités

Les conditions technologiques de la communication (ici, les médias de masse) autorisent des
modes de circulation, de réception et d gppropriation des messages sur lesquels les sentiments
identitaires peuvent se greffer. De méme, les discours médidisss et les acteurs de la
médiatisation dével oppent des représentations sur le theme identitaire.

Des conditions technol ogiques « stigmatisantes »

Les mutations de I'espace public martiniquais sont en relation avec le développement des
outils de communication dans un cadre marchand. Ces outils présentent la caractéristique de
traiter, de tranamettre et de favoriser |'échange d ééments symboliques; ils peuvent donc
servir afonder lesidentités.

Au plan technique, la place prépondérante de I'offre audiovisuele accroit le réle des indices
sonores et visuds (tels des sigmates) dans la condtitution des représentations identitaires. Les
médias encouragent « des processus identitaires structurés autour de la musique, du
phénotype, du sport, I'identification plus que la distanciation». De ce point de vue, le
développement de I'audiovisud favorise la disparition du recul andytique propre a |'espace
médiatique écrit et du méme coup, le rétrécissement de I’ espace public (Ollivier, 2005 : 278).

Au plan symbolique, les représentations de I'identité martiniquaise se sructurent sur des
évidences (la plantation, I'esclavage). Elles sont difficilement mises en débat dans |’ espace
public parce qu'dles sont liées aux fats tragiques de I'histoire e a la défense du patrimoine
culturd.

Des acteurs professionnels « musel és »

L’ouverture de I'espace médiatique martiniquais aux supports audiovisuels révele la nature de
I'influence qu exercent les journdistes sur la formation de I'opinion publique. D’abord, le
discours journdistique est contraint par le contexte dans lequel exercent les professonnds
(socid, économique, politique, culturel). Ensuite, le discours des journdistes et condruit a
partir de leurs propres perceptions des themes qu’ils abordent.

Les journaigtes locaux disposent d'une liberté réduite dans un espace insulaire caractérisé par
une forte inter-connaissance (rapports avec les acteurs sociaux influents). lls se conforment
aux exigences organisationndles de leurs entreprises (audience, rendement) qui, dles-mémes
obéssent a une logique libérde de fonctionnement sur un marché (cahier des charges ligne
gditoride). Ils ne sinscrivent pas forcement dans une logique de questionnement e d’ andyse
desfaits, voire de remise en cause du systéme socid (schémes intellectuels de référence).

En ddinitive, les représentations identitaires des journdistes sorganisent moins sur les
moments higtoriques de luttes politiques et socides ouvertes avec |'Etat francais que par le
pas. Le podtionnement idéologique a priori se voit supplanté par une neutralité
professonndle qui laisse le soin au public de se fare son opinion. Néanmoains, le schéma



identitaire conflictud (résstance a I'Autre, faits higoriques tragiques) et encore bien présent
dans les représentations journaistiques (codes, non-dits, stéréotypes, icones)?.

Un stéréotypage des discours mediatises

La médiatisation en Martinique sinscrit dans une logique de production symbolique, ele-
méme placée dans un cadre marchand. La smplification et la spectacularisation dans le
traitement des faits sont supposées correspondre a la demande de publics, eux-mémes sensés
Sidentifier aux messages. Le traitement journdistique propose des modées sociaux congruits
a patir dune schémdisation de la rédité socide. La médiatisation conditue I'une des voies
de communication qu’ emprunte la mise en récit des sentiments d' gppartenance.

L’ensemble des médias de masse locaux traite de maniere permanente de questions relaives a
I'identité martiniquaise. Ces themes se manifestent dans les discours médiatises directement
lies a I'actudité ou encore, au traitement journdigique de certains sujets de société La mise
en public de manifestations visant a se remémorer des faits passes, la mise en scéne de
I'actudité touchant aux rapports inter-raciaux ou encore, celle de I'appartenance a la
« grande région » Caraibe, sont autant de cas d' éude de la question.®

Certes, le traitement actud des médias répond davantage a une logique marchande liée au
politiquement correct gu'a un traitement en profondeur. 1l n'écarte pas pour autant la
discusson sur le réle des représentations médiatistes dans un groupe donné. Suivant cette
idée, le message médiatique contribuerait peu ou prou a déterminer le regard du public sur
certains syjets.

A travers la question de la nature du lien entre les médias & leurs publics, les discours
médiatisés indiquent au chercheur, 'intéré& qu'il y a de savoir ce que font les publics des
messages qu'il's regoivent.

Lafonction identitaire des médias de masse selon les SIC

Le développement de I'andyse des médias de masse livre certans acquis nécessaires a
I’éclairage de leur fonction identitaire. L’andyse qui sinscrit dans le champ des Sciences de
I'information et de la communication (SIC) porte tant sur les identités collectives des
audiences que sur les identifications des publics.

S dés le début du 20°™ siécle, les médias ont pu favoriser la diffuson d une culture de masse
savant la condruction des identités nationdes, la question des identités minoritaires se pose
avjourd hui avec plus d'ecuité. La déerritorialisation des sources d'émission résultant du
développement du satellite est souvent créstrice de tensions et de conflits entre les cultures.

D'un autre coté ['évolution progressve des genres médiatiques (documentairefiction,
information/divertissement,  épopéeffeuilleton) renforce le phénoméne de transmisson
difftuson démotions ressenties immédigtement e indantanément quel que oit le lieu de

2 Sur ce théme, on se reportera a I'éude de Fathallah Daghmi (2006) sur les représentations des
guestions identitaires chez les journaistes martiniquais.

3 Voir I'analyse d’ Olivier Pulvar (2006) sur la question de la mémoire de I’esclavage coloniale en
France et sa médiatisation ; voir également les travaux de Fathallah Daghmi et Olivier Pulvar (2006)
sur les définitions de I’identité martiniquaise a partir des représentations journdistiques de la Caraibe
ou encore du traitement médiatique de I’ agression de I’ humoriste Dieudonné en Martinique.



réception. L’émergence de communautés de réception S accorde avec |'essor vaorise du point
de vue des victimes®.

Puseurs travaux tentent de comprendre les phénomeénes culturels dans les espaces insulaires
créolophones et francophones en mutation a partir des résultats de la sociologie des médias.
lIs invitent & sadr l'identité collective comme un congruit (processus socid), non comme
une essence (éat donné). lls sSdoignent d'une volonté dassmiler les comportements
humains a un donné une fois pour toutes, en consdérant que les formes culturdles dans leurs
présentations € représentations se transmettent, se renforcent, se transforment. Les supports
de diffuson des formes culturdles paticipent autant a la production de nouveaux modées
dans une société, qu' alareproduction de mode es existants (Smonin, Watin, Wolff, 1993).

Par alleurs, ces mémes recherches soulignent la pertinence d'envisager la meédiatisation
comme un phénomene qui favorise les conditions du débat sur I'identité collective et
I'gpparition d'une opinion publique. Elles privilégient une approche des médias a travers leur
fonction identitaire dans I'espace public, en observant que leurs productions permettent a la
fois, la promotion de I'identité et I'émergence d'un espace public loca. Les publics ont la
posshilitt de choigr leurs consommations (conditution identitaire des publics) e leurs
interpréations (émergence de communauté de réception) en dehors des canaux ingtitutionnels
(Watin, 2001).

Autrement dit, la réflexion autour de la fonction identitaire des médias renouvele la maniere
d appréhender les identités. Elle propose de nouvelles lectures des phénomenes culturels pour
des organistions socides qui Sinserent dans un mouvement inédit d'intégration globae du
monde.

L a dynamique cultur es-communication

Les Sciences de I'information e de la communication (SIC) proposent de consdérer les
phénoménes culturds comme circulation de messages pour comprendre la question des
identités collectives. Elles séoignent de toute perspective déterministe en observat les
relations entre contenus indudtriels et de masse avec les cultures populaires. Elles anaysent
les modaités de circulation des messages reatifs aux opinions, aux croyances, aux identités.
Elles sintéressent a la mise en oawvre de processus de communication dans le fonctionnement
des cultures.

Dans cette perspective, les discours que suscitent les médias, les représentations qu'ils
diffusent, les praiques quils favorisent dans une organistion socide donnée, peuvent
gpparditre clairement. Cette orientation met en lumiere les praiques des acteurs pour
participer a des cultures différentes ou encore, celes qu'ils développent pour produire de
nouvelles cultures.

D'un autre coté, I'éude des dispostifs de communication et des pratiques de consommetion
culturdles qui leur sont liées, renseigne sur les moyens de communication dont les acteurs
disposent dans une culture donnée. Elle fournit surtout des ééments pour comprendre le
fonctionnement des cultures al’ heure des communications médiatisées et mondiaisées.

Findement, lorsque les SIC envisagent les rgpports entre cultures e communicetion, elles
avancent la fonction explicative des cultures a I'oaivre dans les transformations sociaes liées

* On fait référence ala réflexion de Guillaume Erner (2006).



a la mondidisation. Cette fonction se révée a travers les dimensons rddionndle, mémoriele
e, technique des identités dans lesqueles les médias de masse interviennent en congtruisant
les identités collectives des audiences, en favorisant les identifications des publics
consommeateurs des produits audiovisuds.

Un autreregard sur lescultureset lesidentités

Aux Antilles francaises et dngulierement en Martinique, l'influence qu'exercent certains
schémas sur les représentations collectives judifie en grande patie la maniere dont la
guestion des identités culturdles y occupe actudlement I'espace public. Il suffit d’ observer
les sphéres politique, artistique, éducetive ou médiatique de ce territoire pour se rendre
compte que les différents usages sociaux de référents cultureds se fondent tres largement
encore sur une base identitaire (Pulvar, 2005).

Les conceptions dructurdistes d'une époque contedtataire datée marquent du sceau de
I'diénation les discours e pratiques dans I'espace public martiniquais Dans un premier
temps, dles dynamisert la réflexion sur la problématique identitaire. Dans un second temps,
dles limitent la compréhenson des tranformations accdérées qui touchent la sociéé
martiniquaise. En dernier ressort, dles privent les acteurs d'interagir avec les phénomenes qui
font changer I’ organisation socide.

Or, dans un contexte mondidise, les formes cultureles apparaissent souvent comme une
consommation qui renvoie a de nouveaux processus de production e de circulation des
cultures e des identités. Les relations entre médias et cultures renseignent sur la maniere dont
les porteurs de certaines identités (ceux qui en sont exclus égaement) consomment les
messages meédiatisss; dles édarent de nouveles formes de sociabilité non partagées
auxqueles cette consommation donne lieu (Barbero, 2002). On peut légitimement se
demander § aujourd’hui, les jeunes martiniquais développent leurs représentations identitaires
sur les mémes modes que leurs anés.

Il faut donc considérer que les messages médiatises agissent sur les cultures au moins autant
que ces derniéres les réinterprétent pour les faire fonctionner dans un espace socid. C'est la
contribution a laguelle ce texte invite pour observer les espaces insulaires créolophones et
francophones de la Caraibe.
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Résumé :

La médiatisation des themes identitare et culturd conditue un moment durant leque se
congruisent les représentations collectives de I'identité dans une société. La recherche en
Sciences de I'information & de la communication appliquée aux cultures propose que tout
message servant a leur circulaion soit pris en compte tant au plan de sa production qu’'a celu
de sa réception. Cette gpproche permet de saisr a la fois le sens que donnent les acteurs du
message &, |" usage qu'ils en font dans un espace donné.

Abstract :

The moment the media covers the themes of identity and culture is dso a time for the
collective condruction of identity in asociety.

Recent researches gpplied to cultures in terms of information and communication proposes
that any message should be accepted as productive and receptive. This approach alows the
underganding of both the meaning given to the message by the actors and its use in a given
space.



