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Résumé

Nous étudions les images de I'émissBiar Academy 4ransférées sur des
contenus « institutionnels », « personnels » etommunautaires » de
I'Internet. Si les contenus institutionnels montreléja des contaminations
mutuelles des formes et des contenus, les contgrarsonnels et
communautaires rendent visibles deSappropriations « bricolées » des
images ou les emprunts réciproques entrainent épétitivité importante
d'images identiques. La maitrise technique des @nagf des outils par des
adolescents « fans » de I'émission publicise urperise qui, plus que les
choix esthétiques, est un moteur de reconnaissdarte les communautés de
fans. Les images manipulées sont compilées audsetollections ou la mise
en ordre reproduit un ordonnancement qui est lé ftwne construction
communautaire standardisée.

Key Words : image, transfer, appropriation, colleat teenager.

Abstract

We study the images of th8tar Academy 4broadcast transferred on
“‘institutional”, “personal” and “community” contemit on Internet. The
institutional contents already show mutual contations of forms and
contents whereas the personal and community caentemeal “mendedte-
appropriations of images where the reciprocal bwangs lead to a great
repetitiveness of identical images. The technicaitol of images and tools
by teenagers who are “fans” of the broadcast adesrian expertise which,
more than the aesthetic choices, is a recognitioming force in fans
communities. The manipulated images are compilédinvcollections where
the sorting out reproduce a layout which is thetfaf a standardized
community construction.



Introduction

Notre travail s'intéresse a la vie sociale des iesag travers leur existence
plurielle, polysémiotique et circulante. Nos analys’inscrivent dans un
champ d’investigation portant sur les phénoméndsyhitidation, de
contamination et de « métamorphose médiatique » m@ndimension
aujourd’hui constitutive de la communication vidaeLes métamorphoses
médiatiques a I'ceuvre dans les transferts et réatip@s d’'images sont en
effet porteuses d’informations sur le rapport daides objets-images.
Nous proposons un éclairage sur ces phénomeéneslsviaupartir d’'un
corpus d'images issues de I'émission de télé-éé&tar Academyd' et
transférées sur Internet. En effet, les phénoméeesrculation d’'images se
cristallisent aujourd’hui sur le Net et touchenfadstructuration méme de
I'individu et de la société autour d'une imageri@ g¢lus en plus
polymorphe. Lesréappropriations des images nous montrent que leurs
lectures sont souvent accompagnées d’actes de utatiop des images, de
comportements de collection et de catégorisatiGensémble de ces
pratiqgues étant le plus souvent lié a des phénosndligentification aux
candidats des émissions. Tout cela est a relier ghénoméne de montée
en expertise des récepteurs-lecteurs par rapprinages, qui va de pair
avec les évolutions technologiques offrant des ipihi$8s toujours plus
grande de maitrise des images.

1. Les différents types de reprises d'images télé&vielles sur Internet

Le rapport aux images, rendu visible par I'Inteymkmande a étre observe
a travers la communication institutionnelle maisssaua travers des
pratiques personnelles et communautaires.

1.1. Les transferts institutionnels

Les multiplications d’images par les transferts sein de la sphére
médiatique sont en partie subies par 'ensembldadsociété, qui y est
continuellement exposée via les médias dits « desena. Les images sont
en effet reprises dans des espaces médiatiquesitytionnels ». Dans ce
premier cas de figure, les transferts apparaiss@ms des médias officiels
ou les contenus sont apportés et validés par désssionnels de I'image :
il s’agit de sites Internet de type « site offickelpour beaucoup des sites
officiels de candidats de I'émission, gérés dankuede promouvoir leur
carriere ; il s'agit également du site officiel Bémission Star Academy
Ces structures, contrairement aux structures iddelles et
communautaires, sont relativement organisées ehpés.

Ce premier niveau d’analyse est marqué par unegonation des médias
entre eux, non seulement en ce qui concerne laerom mais également
en ce qui concerne les formes et les transfers ;sites institutionnels
peuvent également devenir eux-mémes objets de fdrtsmsdans les
contenus communautaires et personnels.




1.2. Les transferts personnels

Les contenus « personnels » de l'Internet sont ategenus « intimes »
sinon « privés » car ils sont le fruit d’'internastiévoilant individuellement
leur vie privée ou leur passion pour un domaineunusujet particulier.
Nous nous intéressons ici aux individus «fans s dendidats deStar
Academy qui éditent bénévolement des contenus gratuitdesweb. Les
images reprises de maniére « personnelle », «léeso, sont le fruit de
pratigues « artisanales » opérées par des intesiagenéeralement
adolescents Les outils en ligne les plus concernés par lessferts
individuels des images sont les weblogs et les piesonnels.

Les adolescents agissent sur les images des cengdatda sélection qu’ils
en font et la maniere dont ils les contextualisalst créent également de
nouvelles images par le recours a des techniquekcaupage-collage et
en ajoutant aux images du texte et des formes mpagh Cela engendre
des créations de Fan Arbu le détourage est maitre et vise a sublimer
autant que possible I'image du candidat admiré.sDas sites personnels
de fans, des rubriqgues «images » proposent égaled®e nombreuses
captures d'écran, pages de magazines scannées toaitsexvidéo
enregistrés.

1.3. Les transferts communautaires _
Les forums de discussions et les sites de par@igeages et de vidéds
sont quant a eux les outils qui sont concernédgsatransferts que nous
gualifions de « communautaires ». Certains foruddias a des candidats
de Star Academy gossedent des sections consacrées au Fan Art)arais
images des candidats sont le plus souvent misevalur dans les
« signature’s» des membres et apparaissent alors a chaqugu®iselui-ci
s’exprime. Dans les sites de partage, les adoleseeians » déposent des
images fixes ou séquentielles : captures d’écrhntggraphies ou vidéos
personnelles des candidats, montages d’images u$etypes ou encore
images copiées sur d’autres contenus en ligne.

Il existe donc une redondance dans les différentppats qui
s’ « empruntent » frequemment leurs images. Lessteats personnels et
communautaires sont en effet en proie a des praEedEmprunts
réciproques de la part des fans: images et tegbsigle Fan Art sont
reprises d’un site a l'autre, d'un blog a l'aul&jn forum a un autre, ce qui
entraine une forte porosité des contenus et unétitigpé importante
d’'images identiques sur le Web.

2. Réappropriation et manipulation des images

Le rapport a limage se trouve aujourd’hui bouleéepar la place des
NTIC, et notamment de [lInternet, dans notre vieotglienne. Les
réappropriations et manipulation des images saitbleis, sur Internet, dans
les transferts individuels et communautaires.




2.1. La maitrise technique des outils et des images

La maitrise technique des images permet d’exergerebes un certain
contrble et débouche sur les pratiques de commilai de collection.

Avec le zapping s’opére le passage du statpeetateura celui dacteur.
Pour Hélene Duccini, « le téléspectateur a repripauvoir du jour ou la
télécommande lui a ouvert le zapping En effet, le téléspectateur ne
« subit » plus aujourd’hui ni le diktat de la chaianique ni celui de la
linéarité du flux de I'image. L’enregistrement vaj&ia le magnétoscope et
aujourd’hui I'enregistreur numérigue, mais égaletri@amregistrement ou
le téléchargement directement sur I'ordinateur, Iatgrnet, permettent au
téléspectateur d’ « agir » sur la temporalité cargidu flux télévisuel. lls
permettent de figer I'image, d’en ralentir ou aécét le flux, d’en extraire
certaines séquences par le biais des arréts sgegnkrancois Jopharle de
la pratique du magnétoscope comme d’une pratiquissive qui libere le
téléspectateur de sa dépendance au flux téléwaslelrend enfin maitre de
I'image : « Le plaisir du téléspectateur est ddfglachir du contrat qui
fonde la participation de l'acteur au spectacle yrse possession totale de
I'image de celui ou de celle qui ne se donne ques sertaines conditions
du « live » »,

« Posséder lI'image », voila ce qui désigne bierapport des adolescents
aux images de la télévision ; et c’est Internet lgur donne l'occasion
d’exercer leurs talents d’ « experts ».

2.3. L'expertise technique publicisée

Si Internet donne aux adolescents l'occasion deipubar les images,
I'influence réciproque des contenus débouche sur urertaine
normalisation, voire un véritable mimétisme dangrise en forme des
images, qui montre une grande porosité graphiqueedecontenus. Afin
d’ajouter aux contenus gu'’ils créent une touchasgmarelle, les adolescents
cherchent a y imprimer une esthétiqgue personnalieédant en avant leur
admiration pour la célébrité et leur savoir-faieehnique : l'utilisation
cumulative d’images scannées ou copiées, parf@qiiees a I'identique
et superposées sur un fond de couleur, peuventedia conduire a la
surcharge visuelle.

L’ensemble des images analysées montre différeatgéd de maitrise.
C’est en partie la maitrise technique qu’un sitalde posséder qui permet
de le classer parmi des contenus plutbt « officiadsl « bricolés ». Et c’est
cette méme maitrise technique, cette capacitéraagproprier les images
selon différents modes, qui peut servir d’ « outpour tenter de brouiller
les frontieres entre les différents types de sites.

Parmi les contenus que l'on peut qualifier de <diés », la maitrise
technigue des images semble constituer un motewentsl de
reconnaissance parmi les pairs. Savoir scanneomiercune image, réaliser
un arrét sur image du flux télévisuel, l'insérenslain site ou un forum



représentent le premier palier de la maitrise tigciennécessaire pour tout
« fan » voulant s’exprimer sur la Toile. Le deuxepalier est celui de la
maitrise des « objets communicationnels » en vogms les communautes
de fans, a savoir les banniéfessignatures, avatdls fonds d’écrans et
autres objets virtuels destinés a marquer sonhattaent a la « star » dont
I'adolescent est fan.

2.3. La modélisation des pratiques

Si la concurrence a la maitrise nous semble mdeifiens les blogs, sites
et forums observés, il y a également une course cGéativité qui parait
négliger les criteres qualitatifs et esthétiquetoutes les maniéres de
reprendre des images sont utilisées.

Les nouvelles formes de créativités, développééammmuent dans le Fan
Art, s’inspirent de pratiques préexistant au numéri; des pratiques
anciennes et touchant auparavant des cercles s\8méransforment et se
publicisent largementLa porosité des médias entre eux, précédemment
évoquée, engendre une modélisation des pratiquesiépouche a la fois
sur une limitation des contenus, largement redasdaat sur unegrande
prévisibilité des pratiques.

Les images reprises permettent souvent de déemeitiph figure du
candidat idolatré, et les productions de Fan Artveannent ainsi pour
certaines a ressembler aux magazines pour adoiesdzans le cas des
sites et blogs de fans, c’est un visage unique egtiirepris, parfois a
I'identique, parfois dans des profils et des atisl variés. Les sites dits
« officiels » nourrissent ces contenus en mettardisposition nombre
d’'images destinées a étre admirées et compilééectizEment, I'ensemble
des transferts d'images nous montre un panoramepises d'images qui
confére a l'idolatrie et montre que les processlemtificatoires se jouent
dans plusieurs types de projection.

L’expertise et l'inventivité sont motivés par l'adation qu’éprouve le
«fan » envers un candidat de I'’émission. Il varsale’exercer sur des
multiplicités de montages. Parallelement a ces agas, les contenus créés
par les adolescents « fans » montrent des congersat des compilations
d’images qui témoignent d’'un véritable souci ddezion.

3. Comportements de collection

L’'appropriation des images représente une maitdes représentations
visuelles d’'une « idole » par ses « fans », visitd@s la publicisation des
collections.

3.1. La pratique de la collection

Sur le site officiel de I'émissioStar Academyu sur les sites des candidats
et des fans, des sections des forums sont consa&rke compilation des
images, regroupées en rubriques « scans », « améimages », « presse »
et « vidéo ». L'adolescent compile les images densouci de collection et




d’abondance qui n’est pas nouveau et est a relien &omportement
fétichiste vis-a-vis des images. Pour Edgar MOMOR1 72], « comme
tout culte spontané et naif mais entretenu par geuen profitent, le culte
des stars s’épanouit en fétichisme. L'amour im@risseut se fixer sur un
fragment, un symbole de I'étre aimé, a défaut derésence réelle».

Sur Internet, la pratique de la collection se et publicisée ; dans les
contenus communautaires, elle est méme mutualB@@eut retrouver sur
Internet des images scannées, par exemple des pariat et des posters
et fiches a découper des magazines. Autrefois déagpdans des classeurs
ou collés dans des cahiers, ils sont rangés sarnkit dans des fichiers,
accessibles par des onglets ou un menu.

Les pratiques de collection nous montrent que diedeacents sont souvent
dans une relation fétichiste a l'image, mais ausans une logique
d’accumulation qui s’attache surtout a la quantiés images compilées.
L’accumulation se fait, sur Internet, par la copmr d'autres sites, la
collection perdant alors toute marque d’individtéatiu collectionneur.

Nous avons pu observer sur Internet a quel poitie gemanie » de la
collection chez les adolescents avait été comppae de nombreux
producteurs, allant jusqu’a solliciter les intertgsupour nourrir une galerie
de photographies servant de base de donnée daakjément d’'images
payantes pour téléphones mobiles ; cela nous maopieele theme de la
collection est un théme « vendeur ».

Les pratiques de collection sont donc répercutésgue dans les structures
mémes des sites. Cela rend nécessaire la construtd catégories de
classement aidant au rangement des images conservée

3.2. La construction de catégories de classement

Pour Jean-Marie Klinkenberg, « en utilisant desyesy on structure du
méme coup l'univerS». Dans les contenus qu'il crée sur Internet,
I'adolescent « fan », devenu auteur et/ou producteand visible cette
structuration. Toute collection publicisée induit effet la mise en place
d’'un systeme de rangement et de repérage des iradgeees.

Dans notre corpus d’images issues de I'émisStar Academy ,4nous
avons pu observer que I'appropriation et la matde ces images par les
internautes se fait presque systématiquement ipégrinédiaire de la mise
en place de catégories de classement. Cette casigor s’effectue alors
tres peu en fonction du contenu de I'image et ppade de maniere tres
fréquente a la nature des images reprises.

L’arrét sur images, et méme souvent I'extrait daurét sur images, est tres
souvent employé pour référencer une vidéo, avapératif de devoir étre
le plus représentatif possible de toute la séquen®sst cette image seule,
sur laquelle bien souvent l'internaute clique pwigionner la vidéo, qui
doit inciter au visionnage. Plus que d’'image serdnréférencement, ces



images finissent par servir d'images-symboleseselieprésentent a elles
seules une séquence vidéo durant plusieurs minutes.

De leur c6té, les sites de partage d’'images etd#®s ont mis en place des
procédures d’autoréférencement. Les internautesedbainsi indexer eux-
mémes les images qu’ils déposent en indiquant dss-aes puis choisir
une catégorie prédéfinie dans laquelle «rangee»dbcument. Les
internautes voulant visionner les images peuveateégent disposer d’un
« espace » ou « compte » dans lequel ils peuvéat des listes de « vidéos
préférées » Youtubg¢ ou «favoris» [ailymotion ainsi que des
« playlists » thématiques permettant de définiféd#ntes catégories de
vidéos a ranger.

Le classement des images dans des diverses caggostaure un
classement autoritaire qui renvoie a la manierd temsemble des images
circulant dans les médias est percu par celui g e site. L'ensemble des
catégories créées est régi également par des pRérsrde contamination :
l'auteur du site n’a pas toujours réfléchi a laégatrisation des images, il
s’inspire trés souvent des catégorisations misqdaae dans d’autres sites
ou se contente de les copier. Cela nous semblerdvidrsqu’on observe
gue la majorité des sites, qu'ils soient « offisie| de nature personnelle ou
communautaire comme les forums, reprennent les m®étitees de
catégories : « Goodies », « Fan Art/Créations Bresse », « Prirfie» ou
encore « Chatedl».

Le classement et la catégorisation montrent dorez des internautes
créateurs de contenu une préoccupation communearast en ordre des
Images qui sont affectivement investies. Cette rarserdre est emprunte
de contaminations et reflete un ordonnancemend gqaiement été pensé de
maniere individuelle.

Conclusion :

Enregistrée, copiée, manipulée, conservée, caségori'image transférée
sur Internet s’y retrouve transformée et fétichipée les adolescents qui,
via le Fan Art, expriment un sentiment d’admiratienune volonté de
projection envers certaines images médiatiques.

La relation aux images de télévision s’exprime d@ur Internet, a travers
des appropriations mimétiques et communautairedatgna la maitrise la
plus totale de I'image.
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X! En référence au format hebdomadaire de I'émissjoinest diffusé eprime time(tranche horaire allant de
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