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Premier Cours:

La communication visuelle: Le visuel
publicitaire.
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1ér¢ PARTIE:
PRESENTATION GENERALE

1) Définition et exemples de la communication visuelle.
2) Quelques domaines d’utilisation de la communication visuelle.

3) Exemples d’utilisation de la communication visuelle

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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1) La communication visuelle —
Définition et exemples

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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00 Communication visuelle:

- — Au sens étroit: toute forme de communication humaine qui produit et transmet
La communication

visuelle — Définition des messages sous forme d‘images, c'est-a-dire sous forme de signes dits
et exemples visuels et graphiques.

— Au sens large: toute forme de communication humaine qui se sert de |'ceil (de
la perception visuelle) pour communiquer des messages ...

= On inclut ici notamment la communication kinésique, plus particulierement:
I'expression gestuelle et I'expression faciale

444

Hallo! Geht es dir gut?
[Hallo Fiihl gut]

— La communication visuelle fait partie de la communication non-verbale.

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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O Communication visuelle:

La communication . . S . . . .
visuelle — Définition = Communication visuelle au sens étroit: Usage de signes visuels et graphiques

et exemples comme moyen exclusif ou indispensable pour communiquer un message

* « Exclusif »: pas d’emploi de signes « non-visuels » dans la construction
et la circulation d'un message (exemple: signes acoustiques et verbaux)

* «Indispensable »: sans le visuel comme média d'expression, le message
reste incomplet ...

Come to
where the
flavor is.

Come to
Marlboro
Country.

LUCKIES TASTE BETTER

\ THAN ANY OTHER CIGARETTE !

Wl

2 | -
4 |
;K"ES TASTE BETTER THAN ANY OTHER CIGARETTE because... ﬁﬁ
LS./M.FT-Lucky Strike Means Fine Tobacco rgt
Warlboro

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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O Les principaux constituants d'un signe visuel:

1) La forme/le type du signe visuel:

La communication

visuelle — Définition . o . ) o

et exemples = Image iconique (analogie qualitative entre objet du monde « réel » ou « fictif » et sa
représentation visuelle),

= Image métaphorique, symbolique, ...

* Image analogique (dessin schématique) i

* Image diagrammatique, « abstrait »

(Gardez ce teint
de jeune ﬁue

2) Texture du signe (sa « plasticité »):
= Contours,

= Ton, B -

O Couleur, Pau  jeune... Peau fraiche ! N
= Lumiére, Savon PAI.MOLIVE A e
= Grain,

3) Organisation interne du signe visuel et intégration dans une « surface
signifiante »:

» Topographie des éléments composant un signe visuel,

»= Position d'un élément visuel,

= Répétition/variation des éléments,

= Spécificité et position par rapport a d'autres signes composant une surface.

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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2) La communication visuelle dans la communication professionnelle et
publicitaire

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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0 La communication visuelle dans la communication professionnelle ...

Utilisations de la
communication

visuelle 1 - Visuel publicitaire (affiches,

annonces publicitaires, ...)

2 - Identité visuelle
(« charte graphique »)

Bsreniaitas e wrEE 3 — Design visuel, mise en scéne
visuelle (espaces, produits,
personnes, ...)

|

4~ (Typo-)Graphie, Infographie,
Visualisation de données, ...

Photographie professionnelle
(documentaire, publicitaire, ...)

Autres applications, usages ...

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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3) L'identité visuelle — exemples et discussion

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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Domaines d'exploitation de la communication visuelle

Identité visuelle d’'une institution
O Exemple - la SNCF

Identité visuelle

Site SNCF — Espace Identité
& Marque

Site SNCF — Espace Identité
& Marque: Film d’identité

& gare nouvelle 25 e odalité
Une envitoire, de FINESEit e
et du développem®

RN

- WA §
= & Nouveau
%m WOYAGEZPROW

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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Identité visuelle
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Domaines d'exploitation de la communication visuelle

Identité visuelle dans la communication d’une institution

Site de Yann L etellier,
directeur artistique,
proposant une grande
diversité d’exemples en

communication visuelle ...

Le CFA (Centre de Formation d’Apprentis du pole universitaire Leonardo da Vinci) —

communication visuelle globale congue et réalisée par Yann Letellier, directeur artistique
freelance

A Vidéo Institutionnelle

LEONARD DE VINCI

Chargez la vidéo

Vole partenaire
¥ Pour I'avenir

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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Domaines d'exploitation de la communication visuelle

Identité visuelle d’'une campagne de communication particuliére
Identité visuelle

» Festival International du Film d'Environnement (Agence Galilée): Affiches,
programme du festival, catalogue des films, annonces presse,

Jean-Paul Huchon
Héléne Gassin

Isabelle Giordano

S ‘.‘ B % % p ) FESTIVAL INTERNATIONAL DU FILM
R 4 3 /| DENVIRONNEMENT
Site de 'agence Galilée L 2 " Affich

t
™
5 Ly cérémonie & ouverture du
Festival International du Film d’ Environnement

Mardi 23 novembre 2010 & 19h

¥ Res-France

lgb'é umentaire |

- - -
bty O NG cocs-ais O [

: ‘N CARTES BLANCHES s . . - " =
S P 2 =
L _ 2
>
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4) Mise en scéne visuelle, design et habillage

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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Domaines d'exploitation de la communication visuelle

Mise en scéene visuelle de la communication au niveau des points de vente ...

Mise en sceéne visuelle,
design et habillage
visuel

» L'exemple des points de vente « Hawaiian Tropic » congue et réalisée par Yann Letellier,
directeur artistique freelance

Site de Yann L etellier,
directeur artistique,
proposant une grande
diversité d’exemples en
communication visuelle ...

Une marque forte 7

- S Nay e
S

v e ot

Un positionnement mlql;e

Fun, Plaisir et Beauté
de nouvalles valeus
Temarché des solaires

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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Domaines d'exploitation de la communication visuelle

U Mise en scene visuelle au sens de « Habillage visuel d'un lieu » (TV,

Mise en scéne visuelle, magasin, espace urbain, espace commercial, ...)
design et habillage * Ex. Habillage de la chaine France 24 (2013) présenté et discuté sur le blog Lenodal ....
visuel

Blog Lenodal consacré a

I'habillage (tél€é)visuel

A consulter également:
Arte —le nouvel habillage ‘ e
Les idents d’un certain [T LES BESOINS

nombre de chaines télé
dans le monde sur le blog
Idents.tv

45) 30 (25

SERVICES INDUSTRIE

\\9 P

Reportages Société / Culture nvités DIRECT

a
19/02/2013
TEGH 24 18/02/2013
16/02/2013
15/02/2013

f 5'-”'0009{—“ P pr——

LA CHAINE A SUIVAE BEVOIR REJOUER
EN DIRECT :

19.10: LEDEBAT
1930 FLASH
1932 LEDEBAT

intemationale
2H124

ALAUNE

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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5) Photographie professionnelle

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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0 Domaines d'exploitation de la communication visuelle

0 La photo professionnelle:
La photographie
professionnelle

photographie corporate,

photographie de voyages (d'entreprise, de RP, ...),
photographie événementielle,

photographie de produits (« packshot », ...)

Peter Allan (Paris) l i M 1

Xavier Granet (Paris) e

Portfolio web sites de
photographes corporate,

Peter Allan

Autres portfolios sur la

plateforme Krop

Il industriel

o dm A
zL‘\’\‘\\ /)

(X. Granet: reportages industriels)

(portfolio P._Allan: BD portraits de conférence)

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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6) Visualisation de données, des informations
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Google Earth et les formes (analogiques, symboliques, iconiques, ...) de visualisation de notre
espace de vie ...

1)

- n \

PECACGIE]P ¢

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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U Google Earth et les formes (analogiques, symboliques, iconiques, ...) de
visualisation de notre espace de vie ...

v Interface pour gérer les différentes options de visualisation ...
La visualisation de

données

vRecherche ) = IEGEEEE
| Rechercher

IR Se connec

exemple: 4 Quai Francois Mitterrand, Paris

Ttinéraire Historique
> Lieux
v Calques Galerie Google Earth »
5 M €

W

* Base de données primaire
Voyager
© B P Frontiéres et légendes
08 Lieu
# 0 2 photos
= Routes
« O gatiments 3
© M & Océan
= B ¥ météo
5 Nuages
& Radar
3 Conditions et prévisions
& Observations en mer
& Informations
Galerie
Sensibilisation mondiale
e Extraction miniére a ciel ouvert dans les Appalaches
= ARKive : Espéces en danger
® Expéditions Earthwatch
@ Certification Commerce équitable
M Giobal Heritage Fund
Greenpeace
Jane Goodall Institute : Blog sur les chimpanzés de Gombe
B La Terre vue du ciel avec GoodPlanet
E2 The Elders : Tous les étres humains ont des droits
& PNUD : Suivi des Objectifs du Millénaire pour le Développe...
B UNEP : Atlas de I'évolution de notre environnement
£ Unicef : Eau et assainissement
@ USHMM : Le monde témoigne
¥ USHMM : Crise du Darfour
d wateraid
(%} Projets de protection de I'environnement du WWF
+ 00 pigs
Relief

w0
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2¢me PARTIE:
LE VISUEL PUBLICITAIRE

1) Le visuel publicitaire — définition et exemples.

2) Les supports média du visuel publicitaire.

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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1) Le visuel publicitaire -
Définition et exemples

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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O Définition du genre visuel publicitaire

& Le visuel publicitaire ....
Le genre « visuel
publicitaire » -
Définition et exemples

1) ... est une mise en scéne et une narration utilisée pour promouvoir, faire
appreécier, inciter, vendre, ... un objet, une marque, une personne, ...

2) ... utilise les codes de la communication visuelle, i.e. principalement
1. les différents types du signe visuel (iconique, figuratif, abstrait, ...) ;

. la texture du signe (cadrage, chromatisme, lumiere, ...);
3. Lintégration et I'organisation des signes visuels en une surface (2D,

3D) signifiante.

3) L'utilisation des codes visuels est déterminante mais pas exclusive. Le visuel
publicitaire est également composé d'autres éléments :

1. Eléments verbaux ;
2. Eléments animés; ...

4) Le support d'un visuel publicitaire est:

a) la surface ...
b) ... de tout objet physique: objet naturel, artefact, étre vivant, numérique, ...

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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Le genre « visuel
publicitaire » -
Définition et exemples

Licence LLCER

Parcours professionnalisant “Communication et Formation Interculturelle” (CFl)

O Exemple: Comment raconter et mettre en scene visuellement |a personnalité
d’un parfum a l'aide d'affiches et d'annonces publicitaires ?

GUERLAN | &
: ! !

BOURJOIS

/A
VAGE

(cacharel)

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017



Licence LLCER

147 HALMOMS H RE A8
_7 o —77"

_i’ a l. CO Parcours professionnalisant “Communication et Formation Interculturelle” (CFl)

0 Exemple: Comment raconter et mettre en scéne visuellement le caractere
d'un pays ? (cf. les trés riches collections vintage sur Pinterest)

Le genre « visuel
publicitaire » -
Définition et exemples

THI’ ( EM

IR()PI( S

See INDIA

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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2) Les supports média du visuel publicitaire

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017



Les supports média du
visuel publicitaire
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Site de 'agence
ArticleOnze Tourisme
(Boulogne — Billancourt)

U Les supports média du visuel publicitaire:

1.

9.

10. Support véhicule: bus, taxis, voitures de travail, flancs d'avions, ...)

Annonces publicitaires (= page, demi-page, ... de publicité dans un journal, un
magazine, ...).

Affiches grand format (outdoor); poster (indoor).

Médias relevant de '« éditorialisation visuelle »: visuel de brochures, de magazines,
de catalogues (de produits, ...), de flyers, de tracts, ....

La photo publicitaire.
Support PLV (publicité sur lieu de vente): présentoir, stand, roll-up, ...
Support média numérique: web, mobile (MMS, ...), interfaces numériques urbaines.

Support mobilier urbain: colonnes Morris, abribus (aubettes); fagades d'immeuble, de
centres commerciaux, de cinémas, d'installations sportives, ...

Mise en scene visuelle de lieux de communication et de vente (espaces
commerciaux, plateaux TV, ...)

Support textile: T-shirt, chasubles, ...

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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Les supports média du
visuel publicitaire
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Parcours professionnalisant “Communication et Formation Interculturelle” (CFl)

Site de I'agence
ArticleOnze Tourisme
(Boulogne — Billancourt)

0 Exemples : Annonces publicitaires pour revues, magazines, etc. concues et

O Annonces touristques réalisées par l'agence ArticleOnze Tourisme ...

une fois : @
oyaume

®5_ JARDIN D'ACCLIMATATION

DUt OBRE AU6NOVEMBRE&O1‘I e ‘
a . 3 Découvrez
-V I .
S ~reren '’ ac
( V

vous n"avez jams

slprésdbmsi i

__=e50¢ NORVEGE

GAGNEZ" UN VOYAGE EN JORDANIE ﬁm
et e e g

wwwdibs - merveillesdeiprdanivocnm

el
T

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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0 Exemples de visuels publicitaires: Affiches indoor/outdoor ... dans le
tourisme

Les supports média du
visuel publicitaire

BRITAIN

(Office de Tourisme de la Grande
Bretagne)

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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Les supports média du
visuel publicitaire
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Parcours professionnalisant “Communication et Formation Interculturelle” (CFl)

Site de I'agence
ArticleOnze Tourisme
(Boulogne — Billancourt)

Exemples de visuels publicitaires: Editorialisation visuelle -

Dossiers de presse,
e-invitation,

sites web, ... (communication — tourisme) concues et réalisées par I'agence

ArticleOnze Tourisme ...

Grande-Terre - La Désirade - Les Salates - Marfe-Galante

Basse-Ter

INVITATION
VOYAGE DE PRESSE

$A, 00 nas b il M Mo nte 1 M e R oug 0 IR a, i Sk e s bibLigu e

40 01 55 60 94 46 ou par email A Fade

fr.visitjordan.com

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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3eme PARTIE:
ANALYSE SEMIOTIQUE DU VISUEL PUBLICITAIRE

1 - Questions théoriques, méthodologiques et pratiques.
2 - Les six criteres principaux de I'analyse sémiotique du visuel publicitaire.

3 - Discussion et exemplification de chaque critere.

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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1) Questions théoriques, méthodologiques et pratiques

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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Questions théoriques et
pratiques
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Q

Q

« Analyse du visuel publicitaire »:

= Tentative de comprendre la structure, I'organisation d'un texte concret
(d'une affiche, d'une annonce) ou d’un corpus de textes concrets

Pourquoi ? - Différentes raisons:

v' Décrire et expliciter la culture publicitaire de I'objet mis en scéne
dans un texte (d'un produit, d'une marque, d’'un pays, d'un groupe
social, d'une personne, ...);

v' Comprendre les goilits, les modes, les styles des consommateurs;

v'  Comprendre l'attitude de réception (du consommateur) face aux
messages produits par et véhiculés dans les textes analysés;

v Pouvoir donner un avis relatif a une communication existante et des
conseils pour des futures communications;

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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0 Méthodes d'analyse:

v" Toute analyse repose sur des théories (références théoriques) et des
méthodes.

Questions théoriques et

ratiques .. . . . . .
pratiq v' « Théorie » (lato sensu): connaissances (ici: connaissances sur la publicite,

la communication visuelle, ...) qu'on trouve dans la littérature
scientifique et technique et dans les cours universitaires **

v« Méthodes »: facon d'analyser un texte concret ou un corpus de
textes concrets

O Différentes méthodes:

v' Méthode d’analyse textuelle (sémiotique): on compare les différents textes en
utilisant quelques criteres (cf. ci-apres);

v Méthodes de la veille d'information/médias: on cherche toutes les réactions,
commentaires, ... (sur le web, dans les médias classiques, ...) et on les analyse;

v" Méthodes de terrain: sondage (via un questionnaire), entretiens, focus group, ...;

O Dans la vie professionnelle, on utilise en regle générale un « mix » de
méthodes (sémiotique + entretiens; sondage + veillg; ...).

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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&

2) Les six principaux criteres de I'analyse sémiotique du visuel publicitaire

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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O 6 éléments a prendre en considération pour analyser le visuel publicitaire
Les six critéres d'une annonce ou d'une affiche ....

1. Le message du visuel publicitaire

(Quoi? Pour qui ? Promesse? Preuve? ...)
2. Les signes et codes d’expression dans le visuel publicitaire.
3. L'organisation topographique et fonctionnelle du visuel publicitaire.
4. Les relations entre le texte verbal et I'image dans le visuel publicitaire.
5. Le discours, la rhétorique et le « ton » du visuel publicitaire.

6. Les relations intertextuelles.

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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O Analyse sémiotique : Les six critéres (détails)

1) Message(s)

. 1) Objet
. 2) Themes (stéréotypes, clichés, ...)
. 3) Rhétorique: affirmations, promesses,

« preuves », ...

2) Codes/signes

. 1) Eléments verbaux
. 2) Eléments visuels
. 3) Eléments plastiques

3) Organisation topographique

. 1) Régions fonctionnelles
. 2) Structure topographique
J 3) Sens de lecture

4) Rapport texte-image
. 1) Proportion

. 2) Hiérarchisation

. 3) Rapport de sens

5) Rapports intertextuels

. 1) Déclinaisons support
. 2) Fonction dans la campagne,
. 3) Diachronie/synchronie

6) Discours publicitaire

. 1) Genre publicitaire

. 2) Rhétorique publicitaire
c 3) Ton/style

AIRFRANCE &

o

Hello Tomorrow  Emirates

© Peter Stockinger — Paris, INALCO

2016 - 2017
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Analyse du message

Licence LLCER

Parcours professionnalisant “Communication et Formation Interculturelle” (CFl)

1) Message(s)

2) Codes/signes

3) Organisation topographique

4) Rapport texte-image

5) Rapports intertextuels

6) Discours publicitaire

1) Objet

2) Themes (stéréotypes, clichés, ...)

3) Rhétorique: affirmations, promesses,
« preuves », ...

1) Eléments verbaux
2) Eléments visuels
3) Eléments plastiques

1) Régions
2) Structure topographique
3) Sens de lecture

1) Proportion
2) Hiérarchisation
3) Rapport de sens

1) Déclinaisons supports
2) Fonction dans la campagne,
3) Diachronie/synchronie

1) Genre publicitaire
2) Rhétorique publicitaire
3) Ton/style

SuR: P\V.I]{,-\(:E\ DU

CLAN [
AMPBELL '#
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3) Critére 1: « Analyse du message du visuel publicitaire »

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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in.al€o

O Message - Récapitulatif terminologique (L2)

C'est ce qui est dit au sujet de I'objet de la communication (étant donné |'objectif et

Analyse du message
le contexte de la communication)

= L'expression « c'est qui est dit » doit étre comprise au sens le plus large du
terme (et pas seulement au sens verbal !)

Exemple: On “dit” aussi avec les
gestes, la mimique, I'apparence,

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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nalcae
< En publicité, on considere que le message d'une communication est une
association de plusieurs aspects:
Analyse du message 1._L'objet dont est question (produit, marque, entreprise).

2. Le ou les themes du message (= ce qu'on met en avant pour attirer
I'attention sur le produit, la marque, ...)

1. ROle important des topoi culturels (« la famille heureuse »; le
« jeune cadre dynamique », « '« idylle amoureuse », ...);
2. Aussi: stéréotypes, lieux, clichés (pour représenter un groupe social,

un pays, ...).

3. La rhétorique

1. ROle important ici des récits, des descriptions (portraits) des
personnes et des lieux;

2. Réle important des actes de suggestion, d’insinuation, d’ allusion,

... pour « tenir sous tension » le destinataire;

Role important de la métaphore lato sensu;

Réle important des promesses, des avantages suggéreés ;

Enfin, réle important des arguments/preuves pour étre/rester

crédible ou pour emporter I'adhésion ...

vk w

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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Parcours professionnalisant “Communication et Formation Interculturelle” (CFl)

O Exemple: Campagne d'affiches (déclinée sur plusieurs supports)

Références:

Blog « Détours du
Monde »

« GREAT (Britain) » 2012

GREAT

BRITAIN

APPRECIEZ QUELQUES-UNS DES PAYSAGES
LES PLUS SPECTACULAIRES AU MONDE

EXPLOREZ QUELQUES-UNS DES PLUS
CELEBRES CHATEAUX AU MONDE visitbritain com

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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Analyse du message

Licence LLCER

Parcours professionnalisant “Communication et Formation Interculturelle” (CFl)

O Discussion de I'exemple: Campagne d'affiches« GREAT (Britain) » 2012 [« Territory branding »]
Le message
*  Objet: la Grande Bretagne en tant que destination touristique

«  Theme: Mise en valeur des caractéristiques qualifiant la Grande Bretagne
comme un lieu exceptionnel de tourisme (= avantages du « produit », du
territoire)

« Patrimoine exceptionnel
« Nature exceptionnelle et savoir-faire technique
« Vertus et comportements « so British » (dans le sport audiovisuel)

*  Promesse - Bénéfices pour le consommateur
 Pouvoir apprécier les choses « les plus spectaculaires du monde » (=
slogan du visuel)
- Etre 'héte, le bienvenue (cf. signature « Your are invited », dans le spot)

*  Preuves :le cadre naturel et historique représenté par les images et
I'engagement que ce cadre se trouve bien en GB (et pas ailleurs ...)

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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O Exemple: Campagne de publicité Biocoop en France (2011)
@ biocoop)
Exemples 1" réseau de magasins bio en France
Références:

NOTRE BIO N’A RIEN A CACHER

Des produits bio, jamais d’'0GM

Blog « Paper Blog »

e o e S

.. | | @ biocoop)

1" réseau de magasins bio en France

NOTRE BIO N’A RIEN A CACHER

320 magasins, 1200 producteurs partenaires

e e St

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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Exemples

Licence LLCER

Parcours professionnalisant “Communication et Formation Interculturelle” (CFl)

O Discussion: Campagne de publicité Biocoop en France (2011) [= Communication coporate]

Le message

* « Objet »: la spécificité de [enseigne Biocoop

*Themes: Biocoop = le lieu du bio « vrai », « honnéte », « transparent »,
(valeurs « bio »)

» Avantages: Mise en valeur de I'enseigne

 Bénéfice pour consommateurs (= bénéfice induit):

* Preuves: Dans l'association « Produit/nudité »+ taille de Biocoop

« Valeurs « corporate » (d’honnéteté, de transparence, d'authenticité,
)

« Engagement fort (dans la signature — « des produits bio, jamais ... »)

 Taille de I'enseigne (et donc le sérieux économique ?)

« Consommateur ne sera pas trompé, aura toujours des produits bio
authentiques
« Consommateur trouve l'enseigne partout en France, ...

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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O Analyse sémiotique: nouvelle campagne Novotel (2014)

1) Message(s)

. 1) Objet

. 2) Themes
(stéréotypes, clichés, ...)

. 3) Rhétorique: affirmations,
promesses, « preuves », ...

2) Codes/signes

. 1) Eléments verbaux
. 2) Eléments visuels
. 3) Eléments plastiques

3) Organisation
topographique

. 1) Régions

o 2) Structure topographique

3) Sens de lecture

4) Rapport texte-image
. 1) Proportion

. 2) Hiérarchisation

. 3) Rapport de sens

5) Rapports intertextuels
. 1) Déclinaisons supports
. 2) Fonction campagne,

T (3!(’/

GAMINS MAL ACCUEILLIS

V-l ftet
epas froig: ]

% -
I./—

3) Diachronie/synchronie

6) Discours publicitaire

1) Genre publicitaire
2) Rhétorique publicitaire
3) Ton/style

ON EST TELLEMENT MIEUX cHEZ NOVOTEL

ON EST TELLEMENT MIEUX cHEZ NOVOTEL

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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Parcours professionnalisant “Communication et Formation Interculturelle” (CFl)

U Analyse sémiotique:

1) Message(s)

. 1) Objet

. 2) Themes
(stéréotypes, clichés, ...)

. 3) Rhétorique: affirmations,
Promesses, « preuves », ...

2) Codes/signes

. 1) Eléments verbaux
. 2) Eléments visuels
. 3) Eléments plastiques

3) Organisation topographique

. 1) Régions
. 2) Structure topographique
. 3) Sens de lecture

4) Rapport texte-image
. 1) Proportion

. 2) Hiérarchisation

. 3) Rapport de sens

5) Rapports intertextuels

. 1) Déclinaisons supports
. 2) Fonction campagne,
. 3) Diachronie/synchronie

6) Discours publicitaire

0 1) Genre publicitaire

. 2) Rhétorique publicitaire
. 3) Ton/style

7 v1n €
prevence

SUR Les TRACES nt

CLAN
AMPBELL '#
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< Analyse sémiotique d’un visuel publicitaire

@ 1) le tableau synthétique
@ 2)illustrations (exemplification visuelle) du tableau
Analyse du message

Message Visuel Pub. 1 Visuel Pub. 2
1 - Themes
2 - « Avantages »
3 - « Promesse »
4 - « Preuve »
5 - Traits communs
6 - Spécificités

7 - Autres
(remarques)

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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&

]
4) Critere 2: « Analyse des codes d’expression (du message) et des systemes
de signes »

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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Imalco

Codes/systemes de signes :

& Trois types principaux de codes/systemes de signes qui composent le visuel

publicitaire:
Analyse des codes

d’expression

1 - Le code verbal qui « sert » notamment a communiquer:

1. le texte d'accroche (= slogan, titre, ...) et la phrase d'assise,

Pour + d’infos:

BTS Communication. 2. les parties descriptives, argumentatives, ... du visuel publicitaire (=
Cours. Méthodes. Exercices cf. plus loin « pavé rédactionnel »)

corrigés. Nathan 2011, pp.

162 - 165

3. le nom ( de la marque, de I'enseigne, ...) et la signature, ...

2 - Le code visuel qui réunit les représentations iconiques, (calli-)graphiques,
... des objets visuels dont notamment

1. le visuel du produit (marque, enseigne, service, ...),
2. le visuel de l'univers associé a la marque (...),

3. levisuel des bénéficiaires de la marque (...).

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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Imalco

3 - Le code plastique qui réunit les diverses modalités d'expression du visuel
publicitaire dont notamment:

Analyse des codes
d’expression

1. Le cadrage (des objets représentés) et la focalisation;
2. Les couleurs (le chromatisme);

3. Lalumiere;

4. Les formes (la morphologie);

5. La texture, le grain.

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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Analyse des codes
d’expression

Licence LLCER

Parcours professionnalisant “Communication et Formation Interculturelle” (CFl)

U Analyse sémiotique:
Le Visuel publicitaire

1) Message(s)

. 1) Objet

. 2) Thémes
(stéréotypes, clichés, ...)

. 3) Rhétorique: affirmations,
Promesses, « preuves », ...

2) Codes/signes

. 1) Eléments verbaux
. 2) Eléments visuels (iconiques)
. 3) Eléments plastiques

3) Organisation topographique
. 1) Régions

o 2) Structure topographique
. 3) Sens de lecture

4) Rapport texte-image
. 1) Proportion

. 2) Hiérarchisation
. 3) Rapport de sens

5) Rapports intertextuels

. 1) Déclinaisons supports
. 2) Fonction campagne,
. 3) Diachronie/synchronie

6) Discours publicitaire

. 1) Genre publicitaire

. 2) Rhétorique publicitaire
. 3) Ton/style

CLAN
CAMPBELL

A

BLENDED SCOTCH WHISKY

AU CCEUR pes TERRES
oU (CLAN (CAMPBELL
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Licence LLCER

Parcours professionnalisant “Communication et Formation Interculturelle” (CFl)

U Analyse sémiotique:
Le Visuel publicitaire

1) Message(s)

. 1) Objet

. 2) Thémes
(stéréotypes, clichés, ...)

. 3) Rhétorique: affirmations,
Promesses, « preuves », ...

2) Codes/signes
. 1) Eléments verbaux

| |
| |
, . . ‘ P LA i a9
. 2) Eléments visuels (graphiques, | ‘ maﬂ/&awz
t - = z ‘ 'ON ENTEND DIRE QUE LE

calligraphiques, ...)
. 3) Eléments plastiques

3) Organisation topographique
. 1) Régions

o 2) Structure topographique
. 3) Sens de lecture

4) Rapport texte-image
. 1) Proportion

. 2) Hiérarchisation
. 3) Rapport de sens

5) Rapports intertextuels

. 1) Déclinaisons supports
. 2) Fonction campagne,
. 3) Diachronie/synchronie

6) Discours publicitaire

. 1) Genre publicitaire

. 2) Rhétorique publicitaire
. 3) Ton/style

3 :
&F
Emirates w )
BRjing 2002

QOO

290 x 400 - chine-nou...

— (RICARD) —

; Esrcomos cWA
‘ORiens Jgﬂu’
DY ANIS PEUT-| ETRE

N NHNET

<REFRIGERATEDR M@ERB

JAUNE AVEC UN GRAND (R, JAUNE AVEC UN GRAND (R’

(Nissan — Assurance Voiture)
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Analyse des codes
d’expression

Licence LLCER

Parcours professionnalisant “Communication et Formation Interculturelle” (CFl)

QO Analyse sémiotique: Visuels publicitaires Air France (2013)

1) Message(s)

. 1) Objet

. 2) Thémes

(stéréotypes, clichés, ...)

3) Rhétorique: affirmations,
promesses, « preuves », ...

2) Codes/signes

. 1) Eléments verbaux

. 2) Eléments visuels (iconiques)
. 3) Eléments plastiques

3) Organisation topographique
. 1) Régions

. 2) Structure topographique
. 3) Sens de lecture

4) Rapport texte-image
. 1) Proportion

. 2) Hiérarchisation
. 3) Rapport de sens

5) Rapports intertextuels

. 1) Déclinaisons supports
. 2) Fonction campagne,
. 3) Diachronie/synchronie

6) Discours publicitaire

. 1) Genre publicitaire

. 2) Rhétorique publicitaire
. 3) Ton/style

18,

- A
"

—
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Iimalco
< Analyse sémiotique d'un visuel publicitaire : les codes d'expression
& 1) le tableau synthétique
& 2)illustrations (exemplification visuelle) du tableau
Analyse des codes Principaux codes Visuel Pub. 1 Visuel Pub. 2
d’expression
a) Message
1 - Eléments d'accroche
verbaux b) Nom
¢) Autres
a) Eléments
2 - Eléments Iconiques/
visuels figuratifs

c) Autres

3 - Eléments a) Chromatisme

plastiques
b) Cadrage
c) Autres
4 - Trais
communs

5 - Spécificités

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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&

5) Critéere 3: « Analyse de lI'organisation topographique et fonctionnelle du
visuel publicitaire »

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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< Organisation topographique d’'un visuel publicitaire

Analyse de

l'organisation & 3 éléments:
topographique et
fonctionnelle

1. Zones (régions) spatiales fonctionnellement spécialisées.

Pour + d’infos:

o 2. Structure topographique des différents éléments.
BTS Communication.

Cours. Méthodes. Exercices
corrigés. Nathan 2011, pp.
162 - 165 3. Sens (parcours) de lecture.

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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& Qrganisation topographique d’'un visuel publicitaire

Analyse de
l'organisation
topographique et
fonctionnelle

< 1) Zones (régions) spatiales fonctionnellement spécialisées:

1. Zone « accroche »: petit message « accrocheur » qui doit susciter I'intérét, la
curiosité, ... (souvent, mais pas nécessairement, en position « headine »)

2. Zone « (le) visuel »: Image(s) principale(s) (souvent, mais pas nécessairement, en
position médiane)

3. Zone « Packshot »: Image de haute qualité du produit (marque, enseigne, ...)
souvent — mais pas nécessairement — placée en position latérale inférieure droite

4. Zone « Pavé rédactionnel »: Pavé textuel descriptif et explicatif

5. Zone « Mentions légales »
. Petite zone textuelle (souvent hors cadre en bas du visuel publicitaire)

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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= Organisation topographique d’un visuel publicitaire

Analyse de

l'organisation
topographique et 2) Structure topographique des différents éléments.
fonctionnelle

1. Le positionnement, la taille, I'orientation, ... d'un élément

2. Emplacements privilégiés:
1. headline,
2. baseline,
3. avant/arriere région,

4. position du verrouillage

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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= Organisation topographique d’un visuel publicitaire

Analyse de
l'organisation
topographique et
fonctionnelle 3) Sens (parcours de lecture).

Construction du sens de lecture:
1. parcours « naturel »;
2. parcours focalisé;
3. parcours séquentiel;

4. parcours selon forme et orientation des images dans le visuel
publicitaire.

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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U Analyse sémiotique:

JE
7 CROISEN
/ TOI

1) Message(s)

. 1) Objet

. 2) Themes i
(stéréotypes, clichés, ...) ”'

. 3) Rhétorique: affirmations,
Promesses, « preuves », ...

COLLECTE NATIONALE NOV.OS8

2) Codes/signes Baseours Catholiqus __ BPA5S PARIS 7

. 1) Eléments verbaux ' :

. 2) Eléments visuels

. 3) Eléments plastiques

3) Organisation topographique T hie on Tos P
. 1) Régions: accroche, visuel, packshot

. 2) Structure topographique

. 3) Sens de lecture

4) Rapport texte-image .
. 1) Proportion E DOLDTE MATIIALE NIV 7 Secours Cathaiigus
. 2) Hiérarchisation

. 3) Rapport de sens

5) Rapports intertextuels

. 1) Déclinaisons supports
. 2) Fonction campagne,
0 3) Diachronie/synchronie

6) Discours publicitaire

. 1) Genre publicitaire

. 2) Rhétorique publicitaire
. 3) Ton/style

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017




Analyse de
l'organisation
topographique et
fonctionnelle
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Parcours professionnalisant “Communication et Formation Interculturelle” (CFl)

U Analyse sémiotique:

1) Message(s)

. 1) Objet

. 2) Themes
(stéréotypes, clichés, ...)

. 3) Rhétorique: affirmations,
promesses, « preuves », ...

2) Codes/signes

. 1) Eléments verbaux
. 2) Eléments visuels
. 3) Eléments plastiques

3) Organisation topographique

. 1) Régions: accroche, visuel,

. 2) Structure topographique
. 3) Sens de lecture

4) Rapport texte-image
. 1) Proportion

. 2) Hiérarchisation
. 3) Rapport de sens

5) Rapports intertextuels

. 1) Déclinaisons supports
. 2) Fonction campagne,
. 3) Diachronie/synchronie

6) Discours publicitaire

. 1) Genre publicitaire

. 2) Rhétorique publicitaire
. 3) Ton/style

LE SAINT-NECTAIRE

packshot

(Mo

T
FOURME DE

NTBRISO

]

P
®
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Parcours professionnalisant “Communication et Formation Interculturelle” (CFl)

U Analyse sémiotique:

1) Message(s)

. 1) Objet

. 2) Themes

(stéréotypes, clichés, ...)

3) Rhétorique: affirmations,
promesses, « preuves », ...

2) Codes/signes

. 1) Eléments verbaux
. 2) Eléments visuels
. 3) Eléments plastiques

3) Organisation topographique

. 1) Régions: accroche, visuel
. 2) Structure topographique
. 3) Sens de lecture

4) Rapport texte-image
. 1) Proportion

. 2) Hiérarchisation
. 3) Rapport de sens

5) Rapports intertextuels

. 1) Déclinaisons supports
. 2) Fonction campagne,
. 3) Diachronie/synchronie

6) Discours publicitaire

. 1) Genre publicitaire

. 2) Rhétorique publicitaire
. 3) Ton/style

SUR 1es TRACES pu
Cran &
AMPBELL '#

, packshot

Tu crois en moi ?

-2k Sscours Catholigos
= Corimn

\
E OOCLITE NATIONALE MOV 2348
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T e Parcours professionnalisant “Communication et Formation Interculturelle” (CFl)
Iimalco
< Analyse sémiotique d’un visuel publicitaire : organisation du texte et
parcours de lecture
& 1) le tableau synthétique
Analyse de @ 2)illustrations (exemplification visuelle) du tableau

l'organisation
topographique et

fonctionnelle Organisation topographique Visuel Pub. 1 Visuel Pub. 2
a) Zone
accroche
1.- Z.ones b) Packshot
principales
¢) Visuel
d) Autres
a) Description (headline, (headline,
2 - Structure baseline, ...) baseline, ...)
topographique b) Autres
3 - Sens de a) Description
lecture suggérée
b) Autres
4 - Trais
communs

5 - Spécificités

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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6) Critere 4: « Analyse des relations texte/image dans un visuel publicitaire »

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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T T i S Parcours professionnalisant “Communication et Formation Interculturelle” (CFl)
Iimalco

< La relation texte-image dans un visuel publicitaire

Analyse des relations ) . i
texte/image = Trois aspects a prendre en considération

1. Proportion de présence respective image/texte dans un visuel
publicitaire.

2. Hierarchisation de l'importance du texte/de I'image dans un visuel
publicitaire.

3. Rapports de sens entre texte/image

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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Parcours professionnalisant “Communication et Formation Interculturelle” (CFl)

U Analyse sémiotique:

1) Message(s) 4 / s
1) Objet 4 ous 3 ,m,_\-:-,_,
2) Themes L

2) Codes/signes

3) Organisation topographique

4) Rapport texte-image

5) Rapports intertextuels

6) Discours publicitaire

)
S

(stéréotypes, clichés, ...)
3) Rhétorique: affirmations,
Promesses, « preuves », ...

lrggs}i Marltim.g

Weve ou s Ak Masdeme la SO'UﬁO
g AR, p pour.r ussir

1) Eléments verbaux
2) Eléments visuels
3) Eléments plastiques

1) Régions: accroche, visuel, packshot
2) Structure topographique
3) Sens de lecture

) Proseriog Cest jaune, cest moche, ca ne va avec rien, hé
2) Hiérarchisation mais ¢a peut vous sauver la vie.
3) Rapport de sens

1) Déclinaisons supports
2) Fonction campagne,
3) Diachronie/synchronie

l’ A
L=

1) Genre publicitaire
2) Rhétorique publicitaire
3) Ton/style
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Analyse des relations
texte/image

Licence LLCER

Parcours professionnalisant “Communication et Formation Interculturelle” (CFl)

U Analyse sémiotique:

1) Message(s)

. 1) Objet

. 2) Themes
(stéréotypes, clichés, ...)

. 3) Rhétorique: affirmations,
promesses, « preuves », ...

2) Codes/signes

. 1) Eléments verbaux
. 2) Eléments visuels
. 3) Eléments plastiques

3) Organisation topographique

. 1) Régions: accroche, visuel, packshot
. 2) Structure topographique
. 3) Sens de lecture P-\'QRNI

pétes...oui mais des Panzani.
4) Rapport texte-image

. 1) Proportion
. 2) Hiérarchisation
. 3) Rapport de sens

5) Rapports intertextuels

. 1) Déclinaisons supports
. 2) Fonction campagne,
. 3) Diachronie/synchronie

6) Discours publicitaire

. 1) Genre publicitaire

. 2) Rhétorique publicitaire
. 3) Ton/style
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Analyse des relations
texte/image

Licence LLCER

Parcours professionnalisant “Communication et Formation Interculturelle” (CFl)

&=

Analyse d’un visuel publicitaire: rapport texte/image

1) le tableau synthétique
2) illustrations (exemplification visuelle) du tableau

Rapport texte/ Visuel Pub. 1 Visuel Pub. 2
image

1 - Proportion
texte/image

2 - Hiérarchisation
(« importance »)

3 - Rapports
« texte/image »

4 - Traits communs
5 - Spécificités

6 - Autres
(remarques)
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7) Critere 5: « Analyse du discours publicitaire »
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T T i S Parcours professionnalisant “Communication et Formation Interculturelle” (CFl)
Iimalco

Le discours publicitaire

< On s'interroge ici sur le fait comment les différents éléments (codes,
Analyse du discours systemes de signes, ...) contribuent ensemble a la construction d'un
publicitaire « discours publicitaire » cohérent

3 aspects a prendre en considération:

1) Genres/types de discours publicitaires:

1. (macro-theme du discours:) ... domestique, familial, individualiste,
social, communautaire, ...

2. (imaginaire discursif:) ... réaliste, « fantasy », décalé, déréalisé, ...

3. (macro-actes discursifs:) ... narratif, expositif, injonctif, ...

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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T T o s Parcours professionnalisant “Communication et Formation Interculturelle” (CFl)
fnaltcao

Le discours publicitaire

Analyse du discours 2) Topique publicitaire: Orientation générale du discours en référence a des
publicitaire modeéles publicitaires

AIDA: Attention — Intérét — Désir — Action

Pour + d’infos: *  ACCA: Attention — Compréhension — Conviction — Action

BTS Communication.
Cours. Méthodes. Exercices
corrigés. Nathan 2011, pp.
162 - 165

3) Ton/style:
» (phorie:)... émotion, humour, attirance, dégodt, ...
* (registre sociocognitif:) ... traditionnel, conformiste, références

« star » (« star system »), « disruptif » (« glam trash »,
« shockvertising », ...), auto-dérisoire, ...

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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publicitaire
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Parcours professionnalisant “Communication et Formation Interculturelle” (CFl)

O Analyse sémiotique: Discours humoristique , de connivence, ...

1) Message(s)

. 1) Objet

. 2) Themes

(stéréotypes, clichés, ...)

3) Rhétorique: affirmations,
promesses, « preuves », ...

2) Codes/signes

. 1) Eléments verbaux
. 2) Eléments visuels
. 3) Eléments plastiques

3) Organisation topographique

. 1) Régions: accroche, visuel, packshot

. 2) Structure topographique

. 3) Sens de lecture

4) Rapport texte-image P\'QII?NI

- 1) Proportion pates...oui mais des Panzani.
. 2) Hiérarchisation

. 3) Rapport de sens

5) Rapports intertextuels

. 1) Déclinaisons supports
. 2) Fonction campagne,
. 3) Diachronie/synchronie

6) Discours publicitaire

. 1) Genre publicitaire

. 2) Rhétorique publicitaire
. 3) Ton/style

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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Analyse du discours
publicitaire

Licence LLCER

Parcours professionnalisant “Communication et Formation Interculturelle” (CFl)

U Analyse sémiotique: HSBC et les « paradoxes »

1) Message(s)

. 1) Objet

. 2) Thémes
(stéréotypes, clichés, ...)

. 3) Rhétorique: affirmations,
promesses, « preuves », ...

2) Codes/signes

. 1) Eléments verbaux
. 2) Eléments visuels
. 3) Eléments plastiques

3) Organisation topographique

. 1) Régions: accroche, visuel,
packshot

c 2) Structure topographique

. 3) Sens de lecture

4) Rapport texte-image
. 1) Proportion

. 2) Hiérarchisation
. 3) Rapport de sens

5) Rapports intertextuels

. 1) Déclinaisons supports
. 2) Fonction campagne,
. 3) Diachronie/synchronie

6) Discours publicitaire

J 1) Genre publicitaire

J 2) Rhétorique publicitaire
. 3) Ton/style

holiday
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Isn't it bettor 1o be opon 10 other
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people’s points of view?

HSBC 4X»
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Parcours professionnalisant “Communication et Formation Interculturelle” (CFl)

Analyse sémiotique: « Shocking Benetton »

1) Message(s)

. 1) Objet

. 2) Themes
(stéréotypes, clichés, ...)

. 3) Rhétorique: affirmations,
promesses, « preuves », ...

2) Codes/signes

. 1) Eléments verbaux
. 2) Eléments visuels
. 3) Eléments plastiques

3) Organisation topographique

. 1) Régions: accroche, visuel,
packshot

. 2) Structure topographique

. 3) Sens de lecture

4) Rapport texte-image
. 1) Proportion

. 2) Hiérarchisation
. 3) Rapport de sens

5) Rapports intertextuels

. 1) Déclinaisons supports
. 2) Fonction campagne,
. 3) Diachronie/synchronie

6) Discours publicitaire

. 1) Genre publicitaire

. 2) Rhétorique publicitaire
. 3) Ton/style

UNMATE

& A=

UNITED COLORS
OF BENETTON
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Analyse du contenu:

1) le tableau synthétique
2) illustrations (exemplification visuelle) du tableau

Discours publicitaire

1 - Genre de
discours
(theme, univers, ...)

2 - Rhétorique
publicitaire

3 - Ton, style
général

4 - Traits communs
5 - Spécificités

6 - Autres
(remarques)

Visuel Pub. 1 Visuel Pub. 2
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8) Critere 6: « Analyse des relations intertextuelles »
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Analyse des relations
intertextuelles

Licence LLCER

Parcours professionnalisant “Communication et Formation Interculturelle” (CFl)

Les relations intertextuelles

Pour + d’infos:

BTS Communication.
Cours. Méthodes. Exercices

162 - 165

corrigés. Nathan 2011, pp.

@ Plusieurs aspects a prendre en considération

1.

Rapports entre les supports d'un méme visuel publicitaire
. Déclinaisons d'un support visuel (exemple: affiche grand format vs flyer vs
surface publicitaire sur véhicule, ...)

Rapports entre les visuels publicitaires d'une méme campagne
. Exemples: le teasing, le rappel, la « connivence »

Rapports entre le visuel publicitaire et les communications

précédentes et actuelles de I'annonceur
. Exemple: la variation autour d'un theme, I'adaptation, la rupture, ...

Rapports entre le visuel publicitaire et les concurrents de
I'annonceur

. Exemple: par rapport au « leader » du secteur; par rapport au concurrent direct;
etc. ...

© Peter Stockinger — Paris, INALCO 2016 - 2017
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intertextuelles
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U Analyse sémiotique: Teasing, connivence/rappels, ...

1) Message(s)

. 1) Objet

. 2) Thémes
(stéréotypes, clichés, ...)

. 3) Rhétorique: affirmations,
promesses, « preuves », ...

2) Codes/signes

. 1) Eléments verbaux

. 2) Eléments visuels

. 3) Eléments plastiques

3) Organisation topographique

. 1) Régions: accroche, visuel,
packshot

. 2) Structure topographique

3) Sens de lecture

4) Rapport texte-image
. 1) Proportion

. 2) Hiérarchisation
. 3) Rapport de sens

5) Rapports intertextuels

. 1) Déclinaisons supports
. 2) Fonction campagne
. 3) Diachronie/synchronie

6) Discours publicitaire

. 1) Genre publicitaire

. 2) Rhétorique publicitaire
. 3) Ton/style

VIVEMENT BM’!(IIIII...
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U Analyse sémiotique: Campagne magazine Evian « Live Young » (2012)

1) Message(s)

. 1) Objet

. 2) Themes

(stéréotypes, clichés, ...)

3) Rhétorique: affirmations,
promesses, « preuves », ...

2) Codes/signes

. 1) Eléments verbaux
. 2) Eléments visuels
. 3) Eléments plastiques

3) Organisation topographique

. 1) Régions: accroche, visuel,
packshot

. 2) Structure topographique

. 3) Sens de lecture

4) Rapport texte-image
. 1) Proportion

. 2) Hiérarchisation
. 3) Rapport de sens

5) Rapports intertextuels

. 1) Déclinaisons supports
. 2) Fonction campagne
. 3) Diachronie/synchronie

6) Discours publicitaire

0 1) Genre publicitaire

. 2) Rhétorique publicitaire
0 3) Ton/style

) Gy 2
S HOTIONS 6 FURHCULTURE
e

o L

evian neiva

A 4
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Analyse des relations
intertextuelles

Licence LLCER

Parcours professionnalisant “Communication et Formation Interculturelle” (CFl)

< Analyse d'un visue

| publicitaire: les relations intertextuelles

& 1) le tableau synthétique
@ 2) illustrations (exemplification visuelle) du tableau

Rapports intertextuels

1 - Déclinaison multi-
support

2 - Place dans une
campagne de
I'annonceur

3 - Place dans l'existant
historique de comm.
de I'annonceur

4- Place dans le secteur
de comm.

5 - Traits communs
6 - Spécificités

7 - Autres (remarques)

Visuel Pub. 1 Visuel Pub. 2

© Peter
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9) Tableau comparatif et de synthese
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- Ty Sy Parcours professionnalisant “Communication et Formation Interculturelle” (CFl)
Iimalco
Visuel publicitaire de référence Visuel Pub. 1 Visuel Pub. 2
a) Contenu
Tableau comparatif 1 - Traits b) Codes
communs

c) Organ. du visuel
d) Discours pub.
e) Autres
a) Contenu

2 - Spécificités
b) Codes
¢) Organ. du visuel
d) Discours pub.

e) Autres

4 - Concurrent a)-e)
4 - Leader a)—e)

5 - Autre a)—e)
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Fin du premier cours
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